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Las mds variadas encuestas de opinién citan al fendmeno
de la violencia como uno de los problemas due mis preocupan en
la cociedad contempordnea. Los ciudadanos comprueban los gra-
ves efectos que se derivan de cualquier tipo de actitud basa-
da en enfrentamientos y oposiciones radicales. Las cohsecuenf
cias negativas de la violencia no sélo afectan a los aque sufren
directamente esas acciones, sino también a la sociedad entern,
que =e¢ ve imbuida en un clima de desasosiego y tensidn.

Parece casi imposible mantener el empefio por construir
uno. sociedad mds libre ¥ solidaria, cuando en el entorno en el
que discurre le vidn de los hombres, surgen frecuentes conflic
tos socinles. Los actos delictivos muestran poca estima de la
dignidad bhumana por parte de quien los comete. Los actos terro
ristas reflejan, por su norte, aque el derecho a la vida humena
se rupedita a 1la consecucidn de unon objetivos politicos. FEn

»
ambos canos, los medios informativos contribuyen a cue determi
nados hechos aislados adquieran un deﬂﬁroporcionado eco en 1o
sociedad.

Incitacidn o 1o violencia

Alpunos estudiosos del problema que consideramos, denun
cian aue los medios informativos promueven -casi siempre de mo
do involuntario- el desarrollo éde enfrentrmientos en 1n "ocio—l
dnd. Sosticnen estos outores que sin prensa, radio y televinién,
disminvir{a 1o violencia y, mfs en concreto, desaparecerian los
actos terroristns, porque no encontrarian una cobertura publi-

citaria de ~uficiente centidas,
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Algunos hechor parecen ovalar este planteamiento. CLII-
TTERBUCK ha analizodo detenidamente las releciones entre 1a
violencia y los medioc informativos en Gran Bretafia durante
los dltimos afion. Tn un libro publicado recientemente, relata
un ejemplo extremo de incitncidn a Jn violencia por parte de
un medio de comunicocidn. Tl caso se sitda en Belfast, durante
.las huelgas Ae hambre e 1931, ¥n aquelle ocasidn, explicﬁ Cﬁg
TTERBUCK, "los miembros de un equipo de televisidn cxtranjera,
frustrados porque no encontrzban nada interesante cue filwmer,
convencieron o varios muchachos para due se pusieron » arrojar
proyectiles. Un ladrillo hizo blanco en el parabrisas de unn
furgoneta que pasaba en’aquél momento. Bl vehicule se estrelld
contra un muro préximo y el conductor y unhijo suyo de corta
edad, que le acompafiaba, resultaron muertos" (1).

Se pueden citar miltiples casos, posiblemente no ten dro
mdticos como el que nacnba de describirse, en los que 1o nrenca
incita, protege, o, 2l menor, tolera las acciones violentas; ve
amos algunos ejemnlos.

MNos encontramos, cn primer lugar, con el veriodirmo "de
talonario", aue popularizé el dominical londinense Hews of the
Vlorld. Iste sermnnario pagaba o delincuentes para cue escribice-—
sen cémo habian cometido sus delitos. La férmula supuso un es-

pectacvlar éxito econdmico, y lVews of the World consisuid ele-

v

var su difusidén media n seis millones de ejemplares. %1 perio-
dismo "de talonario", que ha sido imitado por un buen nimero
de publicaciones, premia y populariza los actos delictivos (?).
Un segundo caso mdis frecuente puede denominarse periodisg
mo "notarinl": los informadores action como escuetos relatores

de "bechos"; sc limitan a dar fe de lo que hnn visto u oido,
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sin juzrar lo due describen. No. parece posible materializar
esta pretendida neutralidad, puesto que , como explica BETTE-
TINI, 1n informacidn perioﬂistica constituye una "puesta en es
cena" que implica seleccién y, por tanto, valoracién previa de
los acontecimientos por parte del informador. De este modo, se
hace posible que los lectores descubran el sentido y la trascen
dencis de los menszjes que difunden los medios informativos (3).

kn tercer lugar, nos encontramos: con los muckralkers o "bug

cadoras de basura', que probasorizaron el periodismo “de c:tor
colero”. Tos pioicros en este tipo de reportajes fueron STEFIENS
y TARBELL, aue trabajaron en Mc Clure’s. En esta revista rela-
taron, = comienzos de sizlo, los '"trapos sucios" de personnjes
influyentes de la mociedoad norteamericana. Esta tendencia se ha
generalizado en periodos preelectorales, incluso en publicacio
nes que presumen de seriedad y calidad informativa.

Por Ultimo, nos referiremos al periodismo "acelerado", en
el que 5@ prefiere dar la noticia con rapidez, en vez de compro
harla y valorarla adecurdomente. Alcunas orgnnizaciones terro-
ristas, conocedoras de esta estructura informative de los medios,
cometen atentados o envian cus comunicados a la hora decl "cie-
rre" de los periddicos, o nocos minutos antes del noticiario ra
diofénico o televisivo, para aue estos medios pueden ofrecer al
piblico una "primicia informative.

Junto a estas cuatro formas de dificultar 1a construccidn
de una ~ociedad sin violencin, pueden?deSCubrirse actitudes més
profundns, incertas en la filosoffa editorial de algunos mediog,
aue difunden -més imperceptiblemente y, por esto, con mayor fa

cilidad- wna visidn negntiva ¥y desesperanzada de la sociednd.
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Asi lo han pucsto de manifiesto los profesores SORIA y GIHER:
"Ta funcidn pacificadora de los medios es = incompatible con
el nihilismo ideoldrico. Resultn noco menos nue imporible man-—
tener una actitud informativa moral respecto o la violencia y
el terrorismo, cuando la tdénica de fondo, en otros muchos mo-
mentos, ho sido transmitir uno imogen sdrdida del hombre, sin
horizontes ni destino, con la tristeza amarga de unntintrancen—
dencia material" (4).

La sociedad desinformada

Si reflexionamos sobre el nanorama haste ahore descrito,
podriamos concluir que los medios informativos contribuyen, de
hecho, al desarrollo de la violencia social y politica. Estn

.
deduccibn podrfa hacernos afiorar una sociedad donde 1 comuni-
cacidén se restringiese a1l Ambito interpernonnl, es decir, sin
medios informativos que actden como altavoces de la violencia.
Ademdis de cue este deseo parece irrealizable, conviene valor:r
las consecuencias necativas de unn sociedad "democritica" des-—
informnda.

JANTS FTANISON, uno de lon defensores de 1a libert:d en
1o época de la independencia americonn, advirtié lince cdor ri-
7los: "Nada resultaria mis irracional que dar al pueblo el po-
der y a la vez privarle de le informacién sin la cual ne abuca
del poder., Un pueblo quec nretende cer su pronio amo debe armar
se del poder que nace del conocimiento". Prescindir de 1o in-
formacidn eduivnldria,mpor tonto, a renunciar a la narticipa-
cidén en las decisiones puiblicas, lo que suponc tanto como afir
mar qu~ las cociedndes desinformndas no pueden ser democerdii-

cis (5).



Por esto, los ciudadanos, oin ci nexo de la comunicncidn, no
constituyen una sociedad organizada, sino una masa que se mue
ve en la direccidn que indicn el miedo o el rumor.

Ia informacidn permite discernir cdémo se debe actuar an
te cnda circustancin: con el desconocimiento de las realidades
sociales més releventes, se produce una incosciente shstiﬁuf
cidén de lo intelectunrl-racionnl por lo emotivo-visceresl. As{,
la ecuanimidnd se torna en prejuicio, desprecio u odio, acti-
tudes que forman-el triple sustrato de las monifestociones de

violencia.

Influencin social de los medios de comunicacién

Las cifras de difusién de nublicaciones, estimaciones
de audiencia de cadenas de radio y televisidn y varindos es-
tudios y encue~tos, muestran 1o capacided de los medion ihfog
mativos nara influir en la opinién piblica. Estas posibilidades
deben ser nprovechadas para ejercitar una influencia pacifica-

»
dora en 1l rociedad,

Tos medios de difusién actdisn de manera escalonada ¥y su
cesiva: influyen, en nrimer lusar, en las ideas de los lideres
de opinidn, ¥y dstos, o cu vez, forjon el criterio de los que
reciben directs o indirectamente los meﬁsajes dec los medioc.
Como modelo de este proceso, me puede recordar la evolucidn
ideoldsice Ael Partido Socialdemécrata Alemdn (7FD) desde 1950,
y el modo por el que la sociedad germana nudo informarse de eg
ta transformecién politice. DOVIFAT ha analizado la planifica-
cidn informntiva del SPD, desde que la cipula del Partido deci
did abrndon~r los nos*ulados marxistas (6). Tn primer lugar, ra

dnctaron y difundieron circulrres e imprecos entre los miem-—
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bros del Partido y entre otras versonas influyenter en “mbitos

culturnles, en los nue se recosis la polémica suscitada en el

SPD. Cuatro afios mds tarde, en 1954, se fund$ la revicts Die

’

Nene Gesellschaft -Ta Nueva Sociedad- que exponia, en articu-

los bien findomentodos, la necesidad de apartarse del pensamien
to marxiste. Unos nfios desnuén, estas ideas comenzarén ~ llezar
a las revistas nlemonas de gron difusidén. El procero concluyd
en el versno de 1940, con el discurso nrosramitico de lerbert
VIGHNER en el Bundestas. Cunndo WEHNER explicd la nueva orien-
tacién plitica del SPD, pocas voces, dentro o fuera del Parti-
do, se a2lzaron contra é1.

TLa tronsformacién de 1o mentnlidad alemena no h;brfn re-

sultado posible sin un eficaz emplco de los medios de comunicscidn

res de difusidn muy reducida, despuds con una revictro minorito-
ria, y, por ltimo, con las srondes revistan— nara cue 1n opi-
nién piblica pudiese asumir a2l cnbo de diez dfios, las nueves ide
as del SPD.

Tatos hechos muestran la capacidad de transformnr 1a so-
ciedad nor varte de los medios informativoc. Con todo, conviene
resaltar que, en lac - afios ¢incuent~ tembién ce editobrn en Ale
mania ﬁﬁmefbsas publicaciones rue se oponfon a 1o tronsformn-
cidén politica del Partido Sdcialdemécratn; pero les frlté fuer,
za, porque no supieron fundomentor lac ideas cue difund{an. Por
tanto, 17 influencie estable en la sociedad provienc de la ci-
lidnd y pretisiénde los criterios pronorcionados = los lectores,

nara aue énton formen nus »rovnios juicios (7).
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Princinios editorinles nara lo pnz

No bastn con el rigor informativo para contribuir efi-

cazmente n 1o pacificncidn de la sociednd. Se necenito trmbidn

que los medios de comunicncidn  establezesn unos principios edi

torinles que enlacen con las rafces culturcles de la paz, Ade-
mi, como ~firme IMHHERARIPY, "1a defen~n simplistn de 1a naz
'a cunl-uier nrecio' olvida las condiciones dticas ytsuridicaﬁ
que confieren a lo nnz su verdndero vnlor. No se trato sélo,
por tonto, de denunciar los conflictos, sino de evitar las so-
luciones nue provocin eson problem~s nocinles, v de fomentar
1~ solidoridad humana"(8).

Por otra parte, no parece pozible informar ein adoptor
unos criteries que permiten volorar y explicar los sucesos co
tidicnos. Ante el cinmulo de deciciones que requiere lo toren
informative —;oud debe publienrae?, jcon cué extencién?, ;en
qué 1nsar o momerto?, etc.—, no ceaben. los criterios neutros.

3

“m @lodn caro re hn pretendido cue losm informadores ne-
tiien como "filmadores" de 1n rerlidnd circundonte. Sin embargo,

todo=s lor acontecimientos no pueden ser referidos en los mediosn

de comunicacidén, porque dstos no escnpan de las limitncioner eg

pacio-tempornlen. Tl entorno no puede entenderse con unos cuan

tos datos aisladon y escogidor arbitrarinmente: es nececeria

o

una filo~ofin editoriol que oriente nl piblico y le hnga verdn
Aderowente conprancible ol mundo cue hobita,
: . . que
Tos compradores de neriddicos y revistes, los oyen v ven
procrames de rodio v televiecidn, no ecpercn de estos medios una
determinada contidad de papel o unns horas de imegen y sonidog

conf{rn, sin embnrzo, en 12 pocibilidad de entender los proble
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mas de su colectividad, mediante la informacién proporcionndn
por los medios de comunicacidn.

Compromiso con la paz

Los empresarios de la informacién y los informadores,
al desempefiar su profesiég, adquieren la responsabilidad de
contribuir al fomento de la paz social. Para lograr este ob-
jetivo, deben explicitar sus fines informativos; tomando pos-
tura en favor de la paz, empleardn correctomente su canncidad
de influencia en la opinién piblica. A modo de conclusién, enun
ciamos los principios que pucden concretar ese comvromicto con
la paz que deben arrontrar los grupos profesionales, politicos
¥y naturales que intervienen en la actividod informa%ive,

En primer luger, los medios informativos deben formular
unos principios editoriales precisos, que valoren adecuadamen
te la dignidad de la persiona humone. La coherencia con estr fi
losoffn editorial constituye un derecho el pdblico y unn obli
gacién de lon .directivos de empresas informativas.

Los gobiernos, por ru parte, deben nromover una legicla
cidbn que favorezca la activided informative de la prensa, 1n
radio y la televisidn. Pero estas medidas -disminucién de im-
puestos referidos n la comercializacidén del "producto" informa
tivo, subvenciones por difusién y vor renovacidn tecnoldgica,
etc.- no deben destinnrse a las publicaciones ¥y medios audio-
&isuales oue se adecian acriticamente o las demandas y prefe-
renciss de la =ocied~d; en ecte caso, los medios dejan de ser
informativos y se convierten en instrumentos lddicos, due no me

recen un trato preferente nor noarte ce los gobernnnter:.
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En tercer luzsar, conviene que los informadores consideren
que, s6lo medionte unn preparacidn exizente, nodrdn ejercer su
trabajo del modo‘oportuﬁd. Cqmo1esafibe_Df§ANTE§;%"una forma—
cién profesionrl adecuoda de los informadores, cient{fica, téc
nica, juridica y moral, constituye la mds rentable inversién
humana para garantizer la verdad informativa" (9). Ista prepa-
racién impulsard a los informadorcs & estudiar los conflictos
sociales, pues detrds de cade acto violento puede y suele en-
contrarse un problema real.

Por dltimo, los destinatarios de los mensajes de los me
dios deben tener presente la exigibilidad de su derecho a reci
bir una informacidn veraz,.y una interpretacién de las noticias
dé acuerdo con lon nrincipios editorinles de cada medio infor-

motivo (10).
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Hotas

(1)

(2)

(3)

(4)

(5)

(6)

(7)

Clutterbuck, Richard, Los medios de comunicacién ¥ la vio-—

lencia polftica, TUNSA, Pamplona, 1985, p. 43.

Cfr. Voyenne, Bernard, La nresse dans la société contemno-—

raine, Armand Colin, 22 ed., Paris, 1962, p. 160,~El autor
denuncia la estrategia de "novelar" la informacién periﬁ;
dfstica: "La pre:se aui ne s'adresse ni aux esprits suné-—
rieurs ni 4 1n partie sunérieurc de.l'erprit, uce larsement
de l'imitation -que l'on neut anpeler aussi 'dramatisction'-
et de tous les procédéds cui en découlent".

cfr. Bettetini, Gianfranco, Logc mitos de la objeividad, 1a

neutralidad yv la nrofesionalidad de la informncién, ponen-—

cia presentacn en las II Jornadas Internacionales de Cicn-—
cias de la Informncién, Universided de Navarre, Pomnlonc,

noviembre de 1987.

Giner, Juan Antonio, y “orin, Carlos, Informacién y Terro-

rismo, en "Nuestro Tiempo", n? 377, noviembre de 1985, pp.

23 y 24.

Cfr. Praguas de Pablo, larin, Teorfa de la desinformncién,

Alhambra S,A "adrid, 1985, ».15. La autora sostiene que

todo conflicto implice una situacién previa de desinform:-—

cién.

cfr. Wovifat, “mile, Politicr de lo Informacidn I, EINSA,

Pamplona, 1930,
cfr. Sdnchez-Tabernero, Alfonso, y Guijarro, Rafael, Tl se-

cuestro de Javier de Yharre en "Bl Correo lsnafiol-131 Pueblo

Vasco", en "Informacidn y derechos Humonos", RIUNSA, Pamnlo-—

na, 1987. Tos autores plentenn un caso lfmite resuelto final
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11
mente en mentido contrario al nropugnado por el peribdico:
Wl Corrco no con~icuid snlvor 1o vida del Presidente de su
Conrejo de Administracidn, cuendo éste fue secuestrado por
ETA-pm,

(8) Innerarity, Doniel, La informocién y el derecho a la paz,

en "Informacién y Derechos Humonos", WUHSA, Pamplona,
1987, »n. 51-95.
(9) Jo=& 1'% Tesentes analiza extencamente este tema en Ta Ver-

dnd en la informecién, Institveién Cultural Simencas, Va-

1ladolid, 1976,

(10) ¢fr. Brojnovich, Luka, 1 4dmbito cientf{fico de la informa-

cidn, TUNSA, Pamplon~, 1979, p. 37. Para el autor, "la in-
formncién falsa o viciosa se suele llamar informacién tini-
camente porque emplea formas y procedimientos informativos,

pero en =f mirm~ no es informnciédn".
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Comunicacié Social i Identitat Cultural / AIERI'88 (f[%)

Foto-reportaxe: a disfuncién no tempo para ollar

Margarita Ledo Andién

Aproximacién 6s usos da Foto nos Media, usos determinados polo
especifico da linguaxe da imaxe e da sdGa funcionalidade como in-
formacién visualizada, como simbolo, como recurso grafico; usos
en dependencia crecente dos criterios de noticiabilidade imperan-
tes (news values), das fontes que controlan a oferta ou vértices
distribuidores (sexan instituciéns, sexan axencias transnacionais),
da mecénica productiva e da préctica profesional; usos involucra-
dos nese universo dogmético que adoita anomearse Rotinas e que

L ]
son quen programa a foto como "material de interés".
A Foto, "material de interés" que, contradictoriamente)esvéese na
mistura de xéneros, na prepotencia ad hoc, na homoxeneizaci6n, no
empobrecemento expresivo e de contidos, no culto as tecnoloxfas
de transmisi6bn, tratamento e reproduccién, na simulacién e na
reduccibn radical do real){hende 0 auxe dunha sorte de neo-costu
mismo (semellante 6s albumes de selos de entre-séculos) que se
traduz nun sobexo de "vida coti&n" ou human factoré’e ata a espe-
cializaci6én estricta por soportes que poderfa conducirnos & di-
visién de Servan-Schreiber entre prensa informativo-interpretativa
para cadros, Tv para as masas ou, acolléndonés a Eco, demostra-
cién de habilidade para o pablico culto e violencia para o pi-

blico inxénuo.

Entre o 1975 e o 1985, a década fotografica do post-vietnam, asis-
timos, no espacio europeo, 4 consolidaci6én das novas axencias de

foto -Gamma (1967), Sygma (1973), Sipa (1973)-, 6 nacemento de

—
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formulas como Kyrnee Press que se xustifica na concepcién do
Mediterraneo como drea cultural que precisa das sdas organizaciéns
informativas propias, 6 cdmbio das polfticas comunicativas das
tradicionais éﬁf ®ou Reuter no &mbito da foto e, na prensa dia-
ria, asistimos & estabilizaci6n e normalizacién dos redactores
graficos como fotégrafos orq:}%icos.

No Estado espafol, a consideracién da foto como elemento informa-
tivo maior -tal e como dixen no texto que me encarregou a Associa-
ci6 de Fotografs de Catalunya para o seu 10 aniversario-, como ne-
cesidade nos Medios e como signo de cottemporaneidade tén unha his-
toria recén e controvertida que se inicia coa trasnformacién dun
réxime dictatorial no actual sistema polfitico democratico-parlamen
tario. Cambios na préctica da fotoxornalismo coa irrupcién do do-
cumento grafico directo, a ampliaci6én de tratamentos verbo do que
se anomea "informaci6én en imaxes" a traveso da diversificacion

en xéneros, dende a reportaxe & foto-persoa; novos medios diarios,
semanais ou especializados; variaciéns no recofiecemento social do
fotégrafo ae prensa, coinciden cun debate arredor da foto como
factor de intervencién na cultura do cotidn e con custibns de
dignificacién profesional. Mais este cadro. de referencia serao

por poucos anos e a seguida a prepotencia das organizaciéns in-
formativas sobre do colectivo profesional trgenos a desaparicion
do free-lance, o estabelecimento de plantillas de fotégrafos.como
pezas de recambio para manter as rotinas productivas que se van
fixando e que se amosa sen recato na cobertura cgseque esclusiva
de previstos locais, feito complexo e puxa da incerteza, instala-

Y )
cion da actitude pasiva enq{ o profesional.

A nivel xeral, o incremento cuantitativo no uso da foto, o seu

espallamento nos Medios sobre soporte papel, non trouxo, porén,
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avanzos cualitativos¢ trouxo, iso si, transformaci6én (poderfase
dicir crebas) na lectura da foto, nos c6digos de recepci6n s@n

que se amplase a sGa comunicabilidade. E esta fenda entre cantidade|
aplicabilidade|calidade ap6mosllo & importancia da mimese dos
Audiovisuais para o uso da foto nos Media.

Quizaves o fotégrafo -e mais o editor de prensa, o publisher- in-
teriorizou con candura a sentencia de Szarkowski de que o impor-
tante non pode ser fotografado mentres, e pola contra, os respon-
sables da informaci6n na Tv seguiron de perto a Evans cando di que,

mesmo na imaxe en movemento,cando compre seleciona-lo decesivo,

/
a imaxe conxélase, hai que fixa-la imaxe, ten de se usar imaxe-
fixa.
A xeralizaci6n da foto domesticouna -advertiranos Bar%hes-; a
consolidaci6n de estereotipos e o seguemento das regras do xogo
convirte en realidade a méxima de Serge Le Peron (Cahiers,76)
"la police pour la civilisation et les Medias pour |'image". A
especializacién das axencias dos 70' na Lina Magazine segundo o
idearium do mercado afianzou a ridbrica People (show business, fo-
to de charme, novo WASP) secundarizando, agds coxunturalmente,
a foto-actualidade, e someténdoa &s leis productivas como "16xi-
ca do concreto, orientaci6n cara o tempo presente, énfase do acon-
tecemento continxente".(Tuchman)

Se extrpoldsemos, como sintomas da década, o empobrecemento de
contidos (que observara Pierre de Fenoyl, dende o catdlodo da
mostra do 77, no Festival de Outono parisino), o profesional sen
memoria (inmediatista, rotinario) que se alarga deica o fot6grafo
funcionario (que denuncia Photo-reporter(xunio,83), laidndose

de estarmos condeados a vermos sempre a mesma foto dos aconte-

cementos), o repertorio de imaxes (repertorio reconverso en stiling)
e
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e 0 culto & velocidade,como refrexo performdtico de puxantes me-
canismos de autorregulamento, terfamos a seguida xustificacién
para descalificar o uso denotativo-descriptivo da fotopress
(grande escola de foto-live, de documental, de fotograffa social)s
0 uso prescriptivo, xusto/inxusto, da xeraci6én de foto-reporters
que se inicia coa guerra do 36 é&g%#%fhﬁéun ata o efecto Vietnam:
0 uso simb6lico e connotador na destruccién do sfmbolo polo sig-
no (en p6s do traumdtico, do xoc, dos efectos de dramatizaci6n

que se apuran en contrastes, planos, temas, fragmentaridade), pa-

ra preferir o xogo técnico, eficaz/ineficaz, o xogo do Poder.

Asi, nunha clasificacién atil, hoxe abondarfa con estabelecer
a opcibébn foto-dnica/foto-reportaxe para sabermos que a primeira
é a representativa para o uso nos Media diarios e que mesmo nos
magazines as secuencias artéllanse coma un continuum de foto-
identica a si mesma; e abondarfa cunha tipoloxfa simplificada
no previsto social/institucional e na simulacién como acontece-

mento, como é simulacién o simbélico sen entorno.
»

Foto institucional ou-foto-carnet, grande dominio do criterio de
audiencia,da persoaxe recofiecibel, do persoeiro ou o revival do
star system agora identificdndose coma people. Foto institucio-
il et bt oot

nal comq, inventario,comq  paisaxe, comq  decor.

Foto-Gnica comq, universo segmentado,sen outro referente que as
categorfas proclamadas como de "rendemento" (accién, sinteticida-
de, interés xeral,natural,universal,idéntico; nin cultural,nin
social) ou a radicalizaci6én da morte accidental e da inseguranza,
do anormal coma pathos, activando o encubrimento da morte orga-
nizada (goberno de Israel, goberno racista de Suddfrica) que s6
estoura cando ten que enarbolar a proibiciéq} o ocultamento da

imaxe dos feitos ou os encaixa coma espectdculo de circo para as

)
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news 7p.m.: razzia do gobernc Reagan sobre Tripoli e Bengasfi.
Simplificaci6n temética (sangue na Un), simplificacién formal
(histrionismo, actante sen fondo), simplificacién no discurso, no
feito que engule o proceso, simplificacién no tempo de lectura.
Simplificaci6n que se dilGe na publicistica da crise econb6mica,
da sobrevivencia dunha cousa chamada prensa, 6 se singularizar
como criterio central dos Mass Media, da produccién de informa-
ci6én, a razé6bn financieira frente & razén redaccional, co alibf
da revolta tecnol6xica e a sta determinaci6n sobre dos protocolos
de realizaci6n e sobre da actividade profesional. Paradigmas da
razén financieira ou a velocidade 6 coste mais cativo.
Velocidade para producir-receber unha mensaxe (en expresiftn

.

icébnica ou textual), destempo para ollar unha imaxe. Destinatario

i‘éntico e universal, coma nos di Delord ou c6mo lle dar respos-

ta a preguntas coma esta:The picture that made news?. Nun rera§o
de 25 anos de historia da World Press Photo o incansabel Harold
Evans selecciona'como dreas de debate.os efectos da foto-violenta
(exemplificada coa imaxe dun monxe budista queiméndose nas ruas
de Saigon no 1965, que o NYT decideu non publicar), a capacidade
da imaxe-Gnica para sustituir emocibén por anélise§>5 chamada &
concencia dos profesionais en prol de que o importante s6 pode,
a vegadas, ser fotografado; posicién enfrentada coa devandita de
Szarkowski e que espalla a prdctica dos audiovisuais, 6 freeze
dentro da secuencia da imaxe-imaxe, da imaxe decisiva. 0 Evans,
puxando polo debate encol da linguaxe da foto -na que intervén
usos e cbédigos de recepci6bn- e a revista Aperture alertando so-
bre da desaparici6n da foto como eido de autor, como material

acafido para, a partires da denotacién, involucrarse en procesos
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de lectura diversa a traveso da sGa connotacién: desaparici6n da

foto como real, frente 6 auxe do seu uso artificioso porque os

star dos magazines son ilustradores que poden atopar madas, entre-

tidos modos de realizar imaxes segundo convencifns estilfsticas,

que todo o poden convertir en "interesante", que poden transformar

0 abraio en sensacional, que se expresan nos tratamentos electr6-

nicos e planean a xeraci6n artificial de imaxes como simulacro

da outrora fotopress. Auxe da simulacién frente 6 idearium libe-

ral do being there, imaxe como acontecemento técnico mentres deva-

la a sda capacidade informativo-comunicativa; retorno & imaxe

como adorno; os efectos como territorio mimado da foto-design

engulindo & fotopress.

En algures, a disfuncién. Nas preexistentes, comq Magnum, en

novas axencias, comog VU, a axencia de fotégrafos, non de fotos,

e a decraracién expresa de Caujolle,o seu director, denantes

cinco anos como responsab®@ do Service Photo de Libération: "Il

y a en tout cas un genre que je ne supporte pas, c'est le mec qui
»

'bidonne'. Que ce soit dans ce qu'il dit ou dans ce qu'il a fait

(trucages, effets spéciaux sur les photos, etc."

Mais & razén competitiva (financieira) tampouco lle abonda cos es-
tereotipos cando o incerto non lle deixa tempo para o dereito

a erro. E cando as disfunci6ns vanse manifestando sen ambigiidades:
disfunciéns dos que defenden, como proposta, a imaxe-imaxe, sen
pretexto informativo, deica o Clip (Zoulou). Disfuncién do fotégrafo-
autor que quere, outravolta, se responsabilizar do suxeito infor-
mativo (Depardon). Disfunci6ébns no retorno 6 lecer de ollar (que
proclamara LIFE no 1936, no seu nGmero 1) como humanizacién (os

nenos vénos, 6s anxos, amésanos Wenders). Memoria persistente dos
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devanceiros, dende a Photostory de Felix H. Man, Man dicindo

"o que liga o homem aquilo que o rodeia"; dende Dorothy Lange: "o
que eu fotografo procuro representalo como parte do seu ambente,
como arraizado nel", e ata a xeraci6n dos 70', aqués anos que
Frangois Hers lembra na sGa accibén critica: "j'ai utilisé le sys-
téme de production du reportage pour situer mon corps, mon compor-
tement, dans une culture, dans une histoire", xeracién que de novo
chama pola importancia dos c6digos culturais, mesmo cando esta
reivindicacién implique escoller a independencia, sairse do cadro
das organizaci6ns informativas tal e como fixo, por exemplo, Marie
Laure De Decker. Influencias das disfunci6bns e outras necesida-
des, como a da qimmg, creando a sua escola de Fotoxornalismo e
tentando definir, na actualidade, que & un foto-reporter, que é

a foto "material de interés", ulo a sGa linguaxe como fotopress.

Cando o real-complexo se imp6n 6 esteretipo a aposta medra. E can-
do este real son temas. moito tempo no candeeiro e polo mesmo es-
tén mortos para os Media, que choutan acusando o sobexo de fragmen-
taridade, de clixés rapidos que se transcreben en ruidos, do horror,
da imaxe do horror que agora escomenza a precisar e a se precisar
con denantes e despois. E asi{, os xornais diversificanse en novos
productos, un dos que, o Colour-magazine, os dominicais -no noso
ritual de rosario en familia- e naqués contextos mdis dindmicos
-como o caso de Italia- centra o seu esforzo intersticial no ele-
mento Foto. Estamos a nos referir a Sete (Corriere), a Il Venerdi
(Repubblica), do seu empefiamento en multiplicar o uso da foto e

en facer do texto un espacio para a apoloxfa da imaxe, que nos re-
lata da dificultade de conseguer certa imaxe, do seu valor icénico
en conxuncién coa nosa reserva de signos (a foto-arquetipo do Che,
por exemplo), que apura a mise en pdge -coma nos tempos da Mincher

e de Stefan Lorant- activadndoa para as figuras da retérica; esta-
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mos a referir,como imposicién, para a Cover, unha reportaxe en
exclusiva que aune esixencia de identidade no suxeito, no autor,
nas convencibns de recepcibn e que traen para o real a comuni-

cacion en imaxes, porque o real é a creacién cultural.

Non lles abonda, 6s Medios, competir na imitatio audiovisual e

na sda deconstruccién dos acontecementos entrementres pasiviza o
ollar, nen lles abonda con termar do espiritu de curiosidade dos
primeiros tira-placas e no senso decorativista da época das Illus-
tration, tal e como arrastran os Color-magazine da prensa espafo-
la e as sdas reportaxes do neo-cotian empoleirado, feito "intere-
sante" na compaxinacién rechamante ou chocalleira ou na imposi-
ci6bn violenta.

Porque agora, amGsannolo os italianos como competitividade, compre
pasar pola imaxe-foto, pensar a reportaxe como feliz para os novos
productos dos diarios e non deixalo nos magazines de grupo ou de

news. Como influe, tamén, a bela foto, a das City,Passion ou Emois,

no dia a dia, o mundo dos suplementos. Creaci6n cultural como

real que convirte o material Foto nun espacio para a inversién de
estereotipos, pra renovacién de cb6édigos, para a interaccibébn expre-
siva, para o efecto multiplicador que sup6n, sempre, a sensacion

como inherente & accién comunicativa.

Se entendemos identidade como aqués sinais, aquelas cousas, dqués
procesos que contribuen & definicién das sociedades na historia,

e que son non somente feitos de sucedo -coma a casa xaponesa ou o0
Portico da Groria-,que son,tamén, expresiéns de desexo, tendencias
en devalo, pensaremos na Foto de Prensa coma identidade, non como
reproduccibén ou reconstruccign.

E se entendemo-la comunicacién como elemento da historia que no
seu percurso pode aunar o millor e o peor, e a entendemos unida

a culturas, épocas, intereses obxectivo-suxeitivos, cavilaremos
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nos Medios como nun universo complexo que cobre necesidades de
informaci6én, de opinién, pero tamén de afectos (Maggiori); pensa-
remos nos Medios soerguendo -ou, modelando- o imaxinario colec-
tivo e como parte da creacién de convencib6bns, do seu percurso,
-formaci6n, aceptacién, estandarizacién- no que as expresiéns
icénicas institdense xunto cunha préctica en vencello co grao de
desenvolvemento técnico, coas relaci6ns experencia/conscencia,
actitude/opinién do receptor, do profesional e do editor; unin-
do, os usos, & sorte de real que se pretende transcreber e na sor-
te de real en que o receptor convirte a acci6n comunicativa, a
mensaxe.

Se Baudelaire abraﬂE: diante da foto como sinénima de "o transito-
rio, o fuxidio, o continxente", e Jean Clair lée, nes;s caracterfs-
ticas, a aportaci6én do foto-reporter, de Cartier-Bresson; se este
fuxidio, este efimero, & un dos rasgos do noso tempo, 0 noso tempo
poderemos definilo, outravolta, como tempo da imaxe se recuperamo-
lo tempo de as ollar, igoal que os inmateriais nos traen o lecer
do tactil.

Imaxe-fixa, imaxe que se fixa, man do condeado negro que lde no
pescozo seu xusto denantes de que Pier Botha -e nel identifico

a complicidade occidental- o convirta en aforcado. Tic no pesco-
zo que se nos terfa de pegar como se lle pega a Jean Seberg o tic

de Belmondo en A bout de souffle, pasando o dedo polo labre de

embaixo.

Imaxe moral que Godard reclama, que reclama Maggiori -unha star

da linguaxe visual na prensa-, que quere Wenders-fotégrafo, que

se expresa en todas as disfunciéns, como o é a foto-reportaxe, men-
tres Enzernsberger recorda sempre que a opcién é unha aposta in-

dividual, que é posible.
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