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A lo largo de su historia, el desarrollo del periodismo econdomico ha estado
jalonado por momentos de euforia y de desolacion, por situaciones de innovacion y
cambio, y por fases de estancamiento y atonia. En cierta medida, a través de esos
comportamientos ciclicos, se han ido consolidando los principios y los modos de
informar sobre temas econdémicos, financieros y empresariales. Al mismo tiempo, desde
un primer momento, se han mantenido tensiones y problemas, desafios profesionales,
que de fondo han acompafiado —casi sin variar significativamente- a la practica de esta

especialidad periodistica.

Con ese avanzar ciclico, esa especie de corso y ricorso continuo, me aventuraria
a decir que sucede algo parecido a lo que ocurre con los ciclos y las crisis econdmicas, y
mas en particular con las crisis bursatiles. Los mercados financieros hacen historia,

avanzan y se transforman, a golpes de boom y crash, cada uno nuevo y distinto, con sus



propias causas y consecuencias, pero todos, también, con patrones de comportamiento
bastante comunes. Asi lo han demostrado en los ultimos afios algunos especialistas en

burbujas financieras y expertos en el analisis de la psicologia de los mercados.

Utilizando este paralelismo, nada extrafio, si tenemos en cuenta que la
informacion es un factor clave en el funcionamiento de las economias, los mercados y
las empresas, me gustaria destacar algunas discontinuidades y algunas constantes en el

desarrollo del periodismo econdmico, al hilo de esas crisis y ciclos.

Para ello, en la primera parte de mi intervencion, me referiré a los tres dmbitos
informativos fundamentales que a menudo sirven para estructurar eso que
genéricamente denominamos “informacién econdmica”. Esos tres ambitos son: las
finanzas, la economia, y los negocios. Esto constituird la primera parte de mi

intervencion.

Con posterioridad, en la segunda parte, trataré de conectar esa evolucion
historica y ciclica del periodismo econémico con algunos de sus desafios presentes.
Para cerrar, concluiré con una tesis un tanto provocativa sobre esa naturaleza ciclica del

periodismo econdémico.
1. Informacion financiera y crisis bursdtiles

Aunque al hablar del origen de la prensa econdmica es habitual remontarse a los
siglos XVI y XVII, a la época de las hojas de precios corrientes (price currents) y las
listas de navios (shipping lists), tendria que llegar el siglo XVIII para que la prensa
empezara a mostrar su intima relacion con los mercados financieros. Més en concreto,
se suele citar como uno de los primeros ejemplos de este fendmeno el impacto de los
panfletos y las noticias publicadas en torno a las burbujas bursatiles de la Compaiiia de

los Mares del Sur (en Gran Bretafia) y a la Compafiia del Mississippi (en Francia).

Con frecuencia se describe a Daniel Defoe como pionero del periodismo
econdémico, precisamente por su implicacioén en el aliento, primero, y en la denuncia
publica, después, a través de las publicaciones de la época, de la especulacion que se
generd en torno a esas y otras compaiias por acciones, en las primeras décadas del
XVIIIL. Una especulacién que desembocd en el crash de 1720. Tanto el panico de ese

afno, como la controvertida figura de Defoe, que se enriquecio y se arruind varias veces,



conectan bien con las situaciones y los protagonistas de algunos otros momentos

euforicos, y después, poco felices, en la historia del periodismo financiero.

De hecho, el crash de 1720 habia estado precedido por el florecimiento de
publicaciones y hojas financieras en plazas como Londres, Paris y Amsterdam, al hilo
del rapido desarrollo experimentado por los mercados desde finales del XVII. Algo que
volveria a suceder en los afios ochenta del siglo XIX, cuando de nuevo se produjo un
boom financiero sin precedentes, en esta ocasion gracias al desarrollo de sectores como
el minero, el ferroviario, y en general como consecuencia de nuevos grandes proyectos

de expansion colonial.

Los ochenta del XIX fueron afos de esplendor para la informacion financiera,
con el surgimiento de titulos como el Wall Street Journal, el Financial News, y muchos
otros diarios especializados. Para entonces, el periodismo empezaba a ser ya una
profesion, aunque de reputacion mas que dudosa, especialmente en el campo financiero.
El eslogan “Sin temor y sin favor”, con el que naceria el Financial Times, mostraba a
las claras algunas de las virtudes que escaseaban en los medios de la época, en un
momento de bonanza y de alegria en las Bolsas de Valores. En Francia, Arthur
Raffalovich, un agente del zar de Rusia, fue capaz de comprar gran parte de la prensa
financiera de Paris para promover la adquisicion de Bonos del Tesoro ruso y las
inversiones en el proyecto del Transiberiano. Esta situacién no cambi6 sustancialmente

hasta bien entrado el nuevo siglo.

Llegd entonces el crash de 1929, una verdadera catarsis para el periodismo
financiero. En la mayoria de los casos, las publicaciones especializadas no estuvieron a
la altura de las circunstancias. Algiin comentarista ha sefialado que los lectores habrian
comprendido mejor lo que sucedid leyendo Variety, la revista del mundo del
espectaculo, que publicaciones como el Wall Street Journal. Ademas, la crisis hundio el
soporte publicitario y economico de muchos titulos, que hasta entonces habian vivido
con facilidad en los reducidos circulos de lectores y anunciantes que giraban en torno a
los mercados de valores. Fue el final de las “hojas financieras”, que se vieron obligadas
a ampliar sus intereses informativos, a pensar en nuevos publicos y nuevos anunciantes.

Surgirian asi los “diarios econdmicos”, mas o menos tal y como hoy los conocemos.



Esta especie de “efecto acordedn” en torno a las Bolsas de valores,
experimentado por la prensa financiera antes y después de crisis como la de 1720 6 la de
1929, ha seguido produciéndose hasta la actualidad. En booms y crisis mucho mas
cercanas, como la de 1987 o la méas reciente de la “burbuja tecnologica”, los medios
econdmicos han vivido una empatia demasiado intensa con los mercados, que les ha
generado no pocos problemas. Visto desde una perspectiva historica, tal “efecto
acorde6én” les ha llevado a actuar demasiadas veces con excesivo optimismo y
condescendencia respecto a los agentes econdmicos del momento en las fases de
bonanza (con una cierta actitud de cheerleaders), y a padecer una cierta desorientacion
y pérdida de identidad en las fases de crisis y depresion. Creo que no me equivoco si
afirmo que en torno a la reciente crisis bursatil de las puntocom esa experiencia la han
vivido sobre todo los medios de mas reciente incorporacién a este mercado —
audiovisuales y nuevos medios-, quiza porque la prensa ha ido aprendiendo poco a poco

las lecciones de su historia.
2. Informacion econémica y politicas economicas

La incorporacion de los temas econdmicos a los contenidos habituales de los
medios también ha estado marcada por el ritmo de la historia. A mediados del siglo
XIX, los debates entre mercantilistas y librecambistas fueron el caldo de cultivo del
nacimiento de una generacion de “Economistas” (cabeceras que utilizaban ese nuevo
término para distinguir su enfoque). Con el semanario The Economist (D15) como
ejemplo mas representativo, estas publicaciones pondrian las bases de la discusion de
temas economicos en los medios de comunicacion. En aquellos momentos, ni la
economia ni el periodismo tenian la autonomia que alcanzarian después, por lo que tales
iniciativas editoriales tuvieron un marcado cardcter doctrinal, y un enfoque

“informativo” a caballo entre la prensa periddica y las publicaciones académicas.

Durante casi medio siglo, la actualidad econémica fue la de la “economia
politica”, la de la discusion doctrinal, que corria paralela a la consolidacion de las
ciencias econdmicas. Era la época de la batalla entre mercantilismo y libre cambio,
entre socialismo y liberalismo, y sus recetas politicas para afrontar problemas concretos

como la situacion de los pobres, los aranceles comerciales, o las legislaciones laborales.

Habria que esperar a los afios treinta del siglo XX para que la “Economia”, y las

politicas economicas —tal y como las entendemos en la actualidad- llegaran al debate



publico a través de los medios de comunicacion. De nuevo una crisis, en este caso la
Gran Depresion, se encargd de activar el interés del publico en general —no sélo del
hombre de negocios o de las audiencias financieras- por las circunstancias econdmicas
del momento. A su vez, una nueva forma de entender el funcionamiento de las
economias, simbolizada por el pensamiento de Keynes, hizo que la “invisible mano” de
Adam Smith dejara paso a las “todopoderosas extremedidades” del Estado, como nueva
clave para la solucion del problema econdomico. Nacia asi la “macroeconomia” y se
imponia el protagonismo informativo de las “politicas econdémicas”, y de nuevos temas
de actualidad como la lucha contra la inflacion y el desempleo, la economia publica, las

politicas de crecimiento econdmico, etc.

La actualidad sobre esos asuntos se convertiria en elemento esencial del
periodismo econdémico posterior a la Segunda Guerra Mundial, tanto en los medios
especializados como, de forma muy timida, en los medios generalistas (que para
entonces ya eran cada vez mas audiovisuales). En esos afios, quizd de forma mas clara
que en otras €pocas, se manifestaron las dificultades de los temas econémicos, como
contenidos de actualidad, para romper las ataduras propias de los contenidos para
iniciados. A pesar de su importancia para el comun de los ciudadanos, la economia no
dejo de ser la “Cenicienta” en las redacciones de los grandes medios; el “Patito Feo”

ante las cdmaras y los microfonos.

Por otra parte, el gran desarrollo vivido por las ciencias econémicas en estos
afos todavia agudizaba, mas si cabe, las dificultades para llevar a cabo la tarea de
divulgacion y de interpretacion de la actualidad que se suponia que era tarea de los
medios. Una dificultad que padecian de forma creciente los propios especialistas.
Aunque algunos “economistas predicadores”, como John Kenneth Galbraith, llegaban
con sus ideas y con su actividad mediatica a grandes audiencias, eran mas bien la
excepcion. Tanto, que conforme mas se acercaban a la mente del ciudadano medio, mas

rechazo generaban en la comunidad académica y entre los especialistas.

De nuevo, tendria que llegar una gran crisis —en este caso la crisis del petrdleo
de 1973- para que todo esto comenzase a cambiar. Tras los felices sesenta, en buena
parte de los paises desarrollados los problemas econdémicos generados por el shock
petrolifero —inflacion, paro y recesion- pasaron al primer plano de la actualidad. Por

primera vez, en las encuestas, los ciudadanos citaban problemas econdémicos —sobre



todo el paro- como su primera preocupacion. Ningiin medio pudo esta vez sustraerse al
interés masivo —al menos a priori- por los temas macro-econémicos, laborales, fiscales,
etc. Poco a poco, la economia dejo de estar en el cuarto oscuro de las redacciones. Los
grandes periddicos y revistas crearon secciones autobnomas; los canales de television —
sobre todo de television publica- comenzaron a disefiar “programas econdmicos”; el
Financial Times empez6 a competir con el Times, y el Wall Street Journal, con el New

York Times.

Los afios setenta fueron, de esta manera, los de la legitimacion del periodismo
econdmico como ambito comparable al del periodismo politico, deportivo, cultural, etc.
También fueron los afios de la concienciacion profesional, del inicio de una

preocupacion creciente por problemas deontologicos, formativos, y expresivos.

Creo que el resto de la historia es bien conocida, y en sus lineas maestras ha
ocupado paginas y paginas, horas y horas, en todo tipo de medios de comunicacion. Asi
ha sucedido con las batallas entre keynesianos y monetaristas en los setenta, con el
triunfo del neoliberalismo de Reagan y Thatcher en los ochenta, la debacle y posterior
reconstruccion de los sistemas econdmicos comunistas en los noventa, el surgimiento de
las economias emergentes, las luces y las sombras de la globalizaciéon econémica, o a

las alegrias y las decepciones de la “nueva economia”.

En todos estos temas la economia se ha mezclado con la politica, la ciencia con
la ideologia, el comentario experto con la impresion ciudadana, lo que ha posibilitado
nuevas formas de enfocar ideas y temas, pero también nuevos retos para los
profesionales, convertidos en muchas de estas materias en equilibristas del rigor y la
simplicidad, de la anécdota y la categoria, del 6ptimo paretiano y el sentido comun
ciudadano. Unos equilibristas que, por otra parte, también han tenido que danzar al son
de la partitura del momento, aunque en algunos casos —como el reciente de la “nueva

economia”- ni los expertos se pusieran de acuerdo en como interpretarla.

Y paso ya al tercer vector de cambio que deseo comentar en esta exposicion. En
este caso, en vez de booms y crashes, de expansiones y depresiones econdmicas, cabria

hablar de heroicidades y villanias corporativas.

3. Informacion empresarial y cultura de los negocios



La cobertura periodistica de los negocios estd sin lugar a dudas en el origen del
periodismo econdémico, aunque sélo fuera porque las aventuras y emprendimientos, los
negocios de comerciantes y banqueros como los Fiigger, Gresham o Simoén Diaz se
citan a menudo como primeros ejemplos de la creacion de sistemas privados de
informacion econdmica. Pero de nuevo, creo que hay que situarse en el siglo XIX para
tomar una referencia mds cercana del periodismo de negocios, tal y como hoy lo

conocemaos.

Es sintomatico que el primer gran desarrollo del periodismo empresarial, o al
menos de las publicaciones sobre negocios, se produjo en la segunda mitad del siglo
XIX, con la expansion de la prensa técnica y profesional (business and trade press). El
surgimiento de un gran numero de revistas de sector —mineria, ferrocarriles, ingenieria,
banca, etc.- servia a los intereses informativos —a menudo muy técnicos- de los
directamente implicados en una industria determinada. Obviamente, esas publicaciones
se financiaban basicamente con publicidad de las propias empresas del sector. Este
desarrollo de la prensa empresarial, vinculada a industrias concretas —que hoy sigue
teniendo una pujanza magnifica-, suponia el ejercicio de un periodismo de servicio, muy
condicionado por la espesura de las redes de intereses que confluian en las

publicaciones, y con un gran nivel de especializacion tematica.

Para principios del siglo XX, este atomizado sistema de prensa sectorial, con una
vision vertical del mercado, no era capaz de hacerse cargo de dos cambios
fundamentales que se habian producido en la mayoria de los paises en las ultimas
décadas del XIX: por un lado, la mano invisible smithniana estaba siendo sustituida —en
palabras de Alfred Chandler- por la “mano visible” de grandes empresarios y
gigantescas corporaciones, cuyo impacto publico iba mucho mas alla de su actividad
sectorial; por otro lado, ese extraordinario protagonismo de la gran corporacién habia
generado una audiencia directiva y un interés en general por la administracion de

empresas, que cruzaba horizontalmente a todos los sectores de actividad.

La creciente influencia de esas grandes corporaciones, y de sus propietarios y
directivos, en la vida ciudadana, en la politica y en la economia, no siempre de forma
positiva, generd un periodismo critico, sobre todo en publicaciones generalistas. Su
manifestacion mas clara fue el fenomeno de los muckrakers estadounidenses, y el papel

que en sentido jugaron publicaciones como McClure’s, Munsey’s Magazine y Harper’s.



Este fenomeno impulso, sin duda, el crecimiento del sector de las relaciones publicas
empresariales, que no ha dejado de sofisticarse hasta nuestros dias, en su labor de

legitimar publicamente el papel de empresas y empresarios.

Por otra parte, esa nueva realidad del “mundo de los negocios” —la “civilizacion
de los negocios”, como la defini6 Henry Luce-, que cruza sectores y actividades,
propicid que en el primer tercio del siglo XX, sobre todo en los felices afios veinte,
surgieran multitud de revistas de negocios, tal y como las conocemos en la actualidad.
Los tres titulos mas paradigmaticos, los estadounidenses Forbes, Business Week y
Fortune nacen en esos afios, pero también lo hacen muchos otros titulos como
Canadian Business o La Revista Industrial. La dispersion de intereses tematicos y
publicitarios, y el espiritu mas genuinamente periodistico que animaba algunos de estos
lanzamientos —quizd con mas nitidez en casos como el de Fortune-, suponia un avance
significativo de este formato respecto a la publicacion de sector (aunque sin llegar al
grado de distanciamiento corporativo que habian alcanzado los trabajos de los

muckrakers).

Como en el caso de la informacion financiera y de la econdémica, el periodismo
sobre los negocios ha vivido desde entonces épocas doradas y momentos mas lagubres.
Dorados fueron los afios cincuenta y sesenta, y las dos ultimas décadas del siglo XX;
mas oscuros los afios treinta y la década de los setenta. El nuevo siglo no comenzo6 con
buen pie en ese sentido, sobre todo por el amplio debate surgido en torno al papel del
periodismo econdémico en el contexto de los escandalos de empresas como Enron,

Worldcom, Parmalat, etc.

Tras esta vision historica y macroscopica, muy simple, como no podia ser otra
forma en tan poco espacio de tiempo, llega el momento de la vision microscépica, de la
referencia a la actualidad. No voy a hacerla yo, sino que espero que a lo largo del
Congreso se vaya dibujando un cierto mapa de la situacion actual del periodismo

econdémico.

Pero si cabe decir que en la ultima década, reproduciendo en cierta medida esa
sucesion de ciclos comentada ahora, se han vivido suficientes momentos de euforia y
abatimiento como para advertir otra vez su impacto sobre el periodismo econdmico.
Hemos tenido un nuevo boom y crash bursétil (el de la burbuja tecnoldgica), una

abundante muestra de héroes y villanos corporativos (desde Warren Buffett hasta



Bernard Madoff, pasando por Kenneth Lay), y un interesante debate sobre un fallido
paradigma de cambio econdémico: el de “la nueva economia”. Mas recientemente, tras
una profunda crisis financiera y crediticia, se ha entrado en un periodo de grave recesion

econdmica, cuyas consecuencias aun son dificiles de evaluar.

En ese entorno de inestabilidad, de nuevo se han manifestado con claridad
algunos de los desafios permanentes del periodismo econémico, al tiempo que se han
planteado otros nuevos —o al menos, con renovada intensidad-. Me referiré a ellos en

esta segunda parte de la presentacion.
4. Viejos y nuevos desafios, hoy

Entre los desafios permanentes, se pueden destacar tres que se han dejado

traslucir en el repaso historico.

El reto de la profesionalidad. No cabe duda de que en los ultimos afios se ha
avanzado mucho en la mejora de la conciencia profesional, individual y colectiva, de los
periodistas econdmicos. En Espafia, no esta tan lejos el tiempo en el que a algunos
periodistas econdmicos se les denominaba sobrecogedores, en honor a la practica de
recoger sobres de dinero para cobrar favores informativos. Al menos por lo que sé,
practicas tan burdas no sirven hoy para quebrar la profesionalidad del periodista.
Tampoco hoy seria raro —mas bien puede ser lo comun- que un veterano periodista
bursatil dejase este mundo sin gran fortuna, algo que en los afios sesenta parecid
sorprender a los lectores de un dominical popular britdnico. Estos se quedaron atdnitos
cuando descubrieron que su editor de finanzas, afamado por sus certeros consejos

bursatiles, habia muerto de repente y se descubri6é que no era rico.

No creo que en la actualidad los problemas fundamentales de la practica
profesional de los periodistas econdmicos estriben en asuntos tan extremos, aunque
temas como la utilizacion de informacion privilegiada para enriquecimiento personal se
sigan llevando la palma de la popularidad entre los especialistas. Mas bien, considero
que los problemas fundamentales son mas cotidianos, relacionados con la situacion
profesional —demasiadas veces precaria-, o con la burocratizacion de la actividad
informativa, con la relajacion de los niveles de exigencia ante ese principio tan basico

de “no sélo ser honrado, sino parecerlo.



El reto de la formacion. Hace algin tiempo, con motivo de la cobertura
periodistica de escandalos como el de Enron y Worldcom, levantaron ampollas en la
profesion unas declaraciones de Marjorie Scardino, méxima responsable de Pearson.
Scardino coment6 que uno de los motivos por los que medios —incluido su periddico, el
Financial Times- no habian sido capaces de descubrir esos y otros escandalos
corporativos era la escasa formacion especializada de los periodistas. Y es que el debate
en torno a la formacidn de los periodistas economicos sigue estando de plena actualidad,

a pesar de ser un debate casi tan antiguo como la especialidad.

En 1894, con motivo de la cuarta reunion anual de la British Economic
Association, un profesor de Economia Politica en la Universidad de Edimburgo
pronunci6 una conferencia sobre "Economia politica y periodismo". Su principal tesis
era que los periodistas econdmicos debian poseer conocimientos tedricos profundos, los
suficientes para poder tratar con propiedad las noticias de la actualidad referidas a la
economia. La respuesta de The Economist no se hizo esperar: "A efectos del
conocimiento popular, el hombre que puede recordar de forma convincente a sus
lectores que 2 mas 2 es siempre igual a 4 tiene mas valor que una armada de autores

entrenados para usar la terminologia y formulacion de la economia abstracta".

Ha pasado més de un siglo y obviamente la complejidad del tema ha aumentado,
sobre todo por los grandes avances en el conocimiento econdmico, empresarial y
financiero. También se ha avanzado mucho en la preparacion de los profesionales del
periodismo, pero no me cabe duda que todos los esfuerzos que se hagan en esa direccion

seran esenciales para una mejora de la practica profesional.

El reto de la fortaleza. La fortaleza es la virtud cardinal que consiste en vencer
el temor y huir de la temeridad. La fortaleza asegura la firmeza ante las dificultades y la
constancia en la busqueda del bien. Implica superar ese impulso primario, paralizante,

que se deriva de la aversion natural al riesgo o a la amenaza.

Considero que los dos desafios comentados previamente, y otras circunstancias
que rodean —y siempre han rodeado- al ejercicio de esta especialidad periodistica, como
por ejemplo la sofisticacion, el poder y la influencia de los protagonistas de la
informacion, de fuentes, de anunciantes, etc. requieren un plus de fortaleza para superar
miedos, dudas, presiones, amenazas. Nada nuevo respecto a otras €pocas, pero si, quiza,

exigible con especial rigor en la actualidad.
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Por lo que se refiere a los nuevos desafios, tienen un caracter mas estructural, no
solo porque trascienden la actuacion de los profesionales individuales, sino porque estan
relacionados con las circunstancias en las que se estan desarrollo los medios de
comunicacion en los ultimos tiempos. También aqui me centraré en tres de ellos,

aunque simplemente los apuntaré, para ir acabando.

El desafio tecnologico. Las nuevas tecnologias siempre han constituido un factor
clave en el desarrollo del periodismo. Sin embargo, en el caso del periodismo
econdémico, la historia nos cuenta que algunos avances han sido trascendentales —caso
de la imprenta y la telegrafia-, mientras que otros han sido menos relevantes -o su
importancia, caso de la radio y de la television, se ha manifestado de forma muy tardia-.
Internet esta sin discusion entre los primeros, y su impacto en el periodismo econémico

tiene que darnos todavia muchas sorpresas.

Mas alla de los efectos de Internet o las tecnologias moviles en medios y
empresas, y de debates como el del pago o la gratuidad —especialmente interesantes en
este campo-, hay otros asuntos de enorme trascendencia en un ambito informativo tan
delicado, tan dominado por el juego de intereses y por la autoridad del conocimiento
experto. Fendmenos como el del “periodismo ciudadano”, o el de la multiplicacion
infinita de “blogs”, por poner dos ejemplos, pueden afiadir especial complejidad a un

mercado muy sensible a la calidad de la informacion publica que circula.

El desafio de la globalizacion. Pocos campos informativos tienen que mirar a la
actualidad con el enfoque global que demanda la informacion econdémica. Creo que en
ningin ambito noticioso se comienzan las noticias del dia con el cierre de las Bolsas de
Nueva York y Tokio, o con el precio del brent. En pocos sucede que haya medios de
referencia global tan claros. Diarios como el Wall Street Journal o el Financial Times, o
revistas como The Economist y Business Week, sirven a menudo como fuente de

contraste para interpretar mejor lo que sucede en la actualidad mas cercana.

Pero hacerse cargo de las implicaciones de esta globalizacion, incluso con esos
apoyos de autoridad, no es tarea facil. Y menos cuando lo econdémico se entrelaza con
aspectos sociales, politicos y culturales. Creo que lo que sucede actualmente con el gran
tema del momento, el poderio econdémico chino, y las interpretaciones y posturas en
torno a su impacto global, muestran bien a las claras las dificultades a las que me

refiero.

11



El desafio empresarial. Hoy no existe la posibilidad de que un emisario del zar,
como Raffalovich, se haga con el control de la prensa financiera de Paris. Entre otras
cosas, porque ya casi se han hecho con ella algunos de los principales magnates de la
industria francesa. La situacion en muchos otros sitios no es mejor. De hecho, hemos
vivido un verano apasionante con el desembarco de Rupert Murdoch en el Wall Street
Journal, y probablemente éste sea tan solo el ultimo episodio de una historia que se

escribird con muchos mas.

Medios de informaciéon econdmica que hasta no hace mucho eran “las joyas de
la corona” de pequeios reinos periodisticos, estan pasando a convertirse en “ornamentos
de bisuteria” —muy utiles y vistosos- en gigantescos imperios empresariales, con
multiples intereses —econdémicos, politicos, financieros- dentro y fuera del mundo de la
comunicacion. Una de las grandes preocupaciones periodisticas que ha suscitado la
compra del Wall Street Journal por parte de Rupert Murdoch ha sido precisamente la
posibilidad de que el diario, con la nueva propiedad, cambiara su postura editorial ante
el régimen chino, con el que el magnate australiano parece contemporizar para construir

su particular “transtibetano mediatico”.

No deseo que tras esta relacion de inquietudes se piense que tengo una vision
desconsolada del periodismo econdmico actual. Seguramente, se encontrard la manera
de afrontar los desafios descritos con €xito, y el periodismo econdmico —como en otras
épocas- saldra reforzado. De hecho, algunas de los retos comentados son permanentes, y

se han hecho ya muchas conquistas en torno a ellos.

Ahora bien, también pienso que el futuro va a ser muy exigente para el
periodismo econdémico, y que para seguir trabajando en la superacion de esos desafios,
seria bueno desmarcarse de la dindmica de auge y declive que se ha vivido en tantas

épocas.

Llega asi el momento de exponer mi conclusidon o tesis provocativa. Si hubiera
que mostrarla graficamente, yo lo haria relacionando el pulso econdémico, financiero y
empresarial del momento —con sus fases ciclicas -, con el pulso de los medios —que
condicionados por la publicidad suelen reflejar en exceso o por defecto el anterior-, y
con el pulso periodistico —que deberia tener una cierta vocacion anticiclica, o al menos

un reflejo mas sosegado que los anteriores-.
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O dicho de otra forma, creo que muchos medios y profesionales econdmicos han
vivido con exceso de alegria los momentos festivos, y con un desconcierto exagerado la
resaca posterior. Se han movido demasiado a menudo en esa dinamica de esplendor y
ocaso, tan habitual desde tiempos de Defoe, que en general no suele ser buena para un
ejercicio profesional sosegado, templado, firme y autonomo. No es buena para un
ejercicio profesional que guarde la justa distancia respecto a la realidad sobre la que se
informa, y que vaya consolidando los logros obtenidos en momentos de menos

convulsion.
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